Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez

E dla Matopolski - Polska Unie Europejska

| N\ MALOPOLSKA

STANDARD OCENY BIZNESPLANOW

w ramach projektu ,,Nowa Sciezka sukcesu”

Minimalna liczba Maksymalna

Pomyst na Biznes; Analiza punktow liczba punktow

Marketingowa

25 35

Kategoria Punktacja Informacje/dane ujete
w biznesplanach, ktére bedg brane
pod uwage przy przyznawaniu
punktow

Opis produktu 0 - 9 pkt. e opis funkcjonalny produktu/ ustug
(podstawowe cechy, zastosowanie,
forma $wiadczenia/sprzedazy).

o charakterystyka gtéwnych,
potencjalnych odbiorcéw produktéw lub
ustug,

e wskazanie kim beda nabywcy
produktow i ustug,

e uzasadnienie i opis czy planowane
przedsiewziecie zdobedzie
wystarczajgco duzy rynek, aby
prowadzenie byto optacalne,

e wskazanie szacunkowej liczby
potencjalnych klientéw (w wymiarze
rocznym),

e mozliwosci rozwoju
produktu/ustugi/oferty jak i samej firmy
w perspektywie 2 lat.

Klienci i 0 - 9 pkt. e wskazanie do kogo adresowana jest
charakterystyka oferta,

rynku e 0pis oczekiwan i potrzeb klientow w
stosunku do oferowanego produktu,
czy najistotniejsza jest dla nich niska
cena, wysoka jakos¢ czy tez inne
czynniki,




wskazanie i uzasadnienie ilu klientéw
Whnioskodawca zamierza pozyskac po
zrealizowaniu przedsiewziecia

opis produktu /ustugi pod wzgledem
dodatkowych cechy w odniesieniu do
wybranego segmentu rynku, czy tez
wzgledem konkurentdw,

opis tych cech oraz udowodnienie,
dlaczego wiasnie takie pozycjonowanie
produktu/ustugi moze odniesS¢ sukces,
opis istniejgcych barier wejscia na
rynek

czy wejscie na rynek wymaga duzych
naktaddw, posiadania technologii,
know-how i patentéw, koncesii,
charakterystyka rynku (czy rynek ma
charakter rosnacy/rozwojowy), stabilny
czy malejacy opis lokalnych
uwarunkowan,

sezonowos$¢ popytu na produkt/ustuge i
minimalizowanie skutkdw sezonowosci
opis kosztéw i barier wejscia
przedsiebiorstwa na rynek,
przeprowadzenie analizy SWOT.

Dystrybucja i
promocja

0- 4 pkt.

opis proponowanych sposobdw wejscia
na rynek (jakie metody bedg stosowane
w celu sprzedazy produktow/ustug),
opis w jaki sposdb klienci beda
informowani o produktach / ustugach,
opis form promocji/reklamy,

opis kosztéw dziatan promocyjnych w
pierwszym roku prowadzenia
dziatalnosci,

formy ptatnosci (przelew, gotéwka,
karta)

Gtowni konkurenci

0 - 6 pkt.

poroéwnanie Wnioskodawcy i gtéwnych
konkurentdw, z ktérymi bedzie
rywalizowat,

z uwzglednieniem takich informacji jak:
potencjat przedsiebiorstwa, pozycja i
udziat w rynku, wysokos¢ cen, jakos¢
produktow dystrybucji i promociji.




Strategia konkurenciji

0 - 7 pkt.

e Opis i uzasadnienie skutecznosci

strategii konkurowania (czy firma
bedzie konkurowa¢ ceng czy moze
jakoscia, lub tez Wnioskodawca ma
inny pomyst na zdystansowanie
konkurencji, uzasadni¢, dlaczego
przedstawiona strategia bedzie
skuteczna),

wskazanie jakim potencjatem
dysponuje konkurencja i czy
Whnioskodawca spodziewa sie podjecia
przez konkurencje dziatan, ktére mogg
miec istotny wptyw na funkcjonowanie

jego firmy.
Minimalna liczba Maksymalna
Potencjat Wnioskodawcy punktow liczba punktow
9 15

Kategoria Punktacja Informacje/dane ujete
w biznesplanach, ktére bedg brane
pod uwage przy przyznawaniu
punktow
Uczestnik posiada 0 - 8 pkt. e opis: wyksztatcenia, do$wiadczenia
wyksztatcenie, wiedze zawodowego, znajomosci jezykow
i doSwiadczenie do obcych, umiejetnosci obstugi
wdrozenia projektu komputera, przebytych kursow i
szkolen, dodatkowych umiejetnosci
Uczestnik dysponuje 0 - 7 pkt. e opis podjetych dziatan w celu realizacji

potencjatem
technicznym do
wdrozenia projektu

przedsiewziecia,

majatek, ktory bedzie wykorzystywany
do prowadzenia dziatalnosci, w tym
plany zatrudnienia pracownikow.

Efektywnos¢ ekonomiczna
przedsiewziecia

Minimalna liczba Maksymalna
punktow liczba punktow

30 40

Kategoria Punktacja Informacje/dane ujete
w biznesplanach, ktére bedg brane
pod uwage przy przyznawaniu
punktow
Przewidywane 0 —22 pkt. | e przedstawienie zakresu planowanego
wydatki sg przedsiewziecia oraz efektdw, jakie ono

uzasadnione pod
wzgledem

przyniesie;




ekonomiczno -
finansowym

opis towaréw/ustug przewidywanych do
zakupu w celu realizacji biznesplanu
wraz z opisem ich parametréow
technicznych lub jakosciowych, wartosci
jednostkowej oraz zrodtem wyceny.

Wykonalnos¢ 0 - 12 pkt. zatozenia prognozy przychodow z
ekonomiczno - planowanej dziatalnosci oraz kosztow.
finansowa

Prognoza finansowa 0 - 6 pkt. zatozenia rachunku zyskow i strat, w

oparciu o przychody i koszty.

Minimalna liczba Maksymalna
Operacyjnosc i kompletnosc punktow liczba punktow
6 10
Kategoria Punktacja Ocenie podlegac bedzie:
Przejrzystos¢, 0-5pkt. |e catosciowy opis oraz poszczegdinych
prostota, elementow biznesplanu pod katem

zrozumiatosc¢
CatosSciowoSc¢ opisu
przedsiewziecia

zrozumiatosci, przejrzystosci i spdjnosci.
racjonalnosc i realnos¢ przyjetych
zatozen w biznesplanie, dobranych do
przedmiotu dziatalnosci oraz warunkéw
jej prowadzenia, mozliwos$¢ utrzymania
i rozwoju przedsiewziecia w dalszej
perspektywie.

0—5pkt °

W trakcie oceny merytorycznej biznesplan moze uzyska¢ maksymainie 100
pkt.

Uczestnicy/Uczestniczki mogg otrzymac¢ dodatkowe punkty preferenciji:

e Kkobiety — 5 pkt
e 0soby, planujgce zatozenie dziatalnoSci gospodarczej na terenie: miast Srednich
tracgcych funkcje spoteczno-gospodarcze oraz gmin zmarginalizowanych — 3 pkt.

Koncowa ocena punktowa danego biznesplanu stanowi $rednig arytmetyczng ocen
merytorycznych dokonanych przez dwdch Ekspertdw niezaleznych, oceniajgcych dany
biznesplan. W stosowanej punktacji dopuszcza sie wytgcznie liczby catkowite. Do oceny
punktowej danego biznesplanu doliczana jest suma uzyskanych punktéw preferencii
przez Uczestnika.



